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циклу росту, а також було виявлено високу взаємозалежність між показниками 

експорту та ВВП, що є доказом значного промислового потенціалу України, 

наявністю щонайменше мінімального вихідного рівня розвитку економіки, що 

вимагається світовим господарством для конкурентоспроможності в участі у 

міжнародних економічних відносинах, та раціональності застосування теорії 

мультиплікатора зовнішньої торгівлі.  
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Постановка проблемы. Сегодня предпринимательство является важной частью 

экономики Республики Беларусь. От успешности функционирования 

предпринимательской сферы зависит экономическое положение страны. Процесс 

становления предпринимательства в нашей стране постоянно сталкивается со 

многими трудностями экономического, правового и психологического характера. Для 
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того, чтобы предпринимательство было прибыльным занятием и имело поддержку со 

стороны общества, помимо различных факторов, важно еще положительное мнение 

общества о предпринимательстве и предпринимателях. Мнение общества о 

различных субъектах и проблемах в большей степени формируют средства массовой 

информации. Неумение в нужное время получать и анализировать опубликованные 

сведения может негативно сказаться на предпринимательстве и нанести ущерб 

компании.  

Определение характера статей о белорусском предпринимательстве стало 

целью нашего исследования. В исследовании были изучены новостные публикации о 

белорусском предпринимательстве для того, чтобы проанализировать какое 

общественное мнение сегодня формируется в наиболее популярных Интернет-

ресурсах Беларуси. А итоги исследования могут помочь предпринимателям сделать 

выводы о своей деловой, личной деятельности, качестве сотрудничества со СМИ для 

того, чтобы уровень лояльности и поддержки общественности к предпринимателям 

становился выше.  

Изложение основного материала исследования. В данной статье представлены 

результаты контент-анализа материалов электронных СМИ. Цель контент-анализа – 

определение частоты и характера статей, затрагивающих вопросы 

предпринимательства. Рассматривались электронные печатные средства массовой 

информации. Субъектом выступило белорусское предпринимательство и 

предприниматели. Предметом стала презентация предпринимательства и 

предпринимателей в СМИ. Основным параметром в анализе был избран характер 

статьи (позитивный, негативный, сбалансированный, нейтральный). Отметим, что 

оценка указанного параметра являлась субъективной, но в силу небольшой шкалы 

проблема дифференциации по категориям не возникла. В проведенном анализе 

учитывались следующие параметры (соответствуют задачам исследования):  

1. Жанр публикаций по теме предпринимательства (заметка; репортаж; прямая 

линия; круглый стол; интервью; аналитическая статья).  

2. Субъект деятельности.  

3. Уровень подачи проблемы предпринимательства (на международном уровне, 

на республиканском, на региональном, на личностном уровне). 

4. Статус субъекта.  

5. Характер фирмы.  

6. Общая оценка предпринимательства (позитивная, негативная, 

сбалансированная, нейтральная).  

7. Сфера предпринимательской деятельности. 

8. Сфера жизнедеятельности, в которой описывается предприниматель 

(собственно бизнес; общественная и политическая деятельность; отдых, развлечения; 

семья, быт; потребительское поведение; культура, образование, духовные интересы).  

9. Способы воздействия субъекта на окружающую социальную среду.  

10. Качества, приписываемые предпринимателям (деловая хватка, 

инициативность, настойчивость в достижении цели, склонность к 
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благотворительности, трудовой расчет, рационализм, трудолюбие, честность, 

порядочность, низкий уровень общей культуры, непрофессионализм, 

некомпетентность, жажда наживы, неразборчивость в средствах достижения цели, 

нежелание честно трудиться, склонность к жульничеству и махинациям, высокий 

уровень общей культуры, высокий профессионализм).  

В ходе исследования были проанализированы новостные публикации на тему 

белорусского предпринимательства и изучен их эмоциональный характер. Выделив и 

проанализировав ряд параметров и критериев, упомянутых в статьях, был сделан 

вывод о характере публикуемой информации о белорусском предпринимательстве.  

Отбор веб-сайтов был определен по количеству просмотров ресурсов за один 

месяц. К анализу привлечены интернет-ресурсы имеющие наибольшее число 

просмотров за январь 2018 г. Ими оказались Tut.by и Onliner.by, так как они имеют по 

157,66 млн. и 178,89 млн. просмотров соответственно, новостные подразделы по 

100,4 млн. и 40,15 млн. соответственно. Следующим веб-сайтом в рейтинге 

просмотров идет сайт «Наша Нива» (nn.by) с 6,8 млн. просмотров (см. табл. 1).   

Таблица 1  

Рейтинг новостных Интернет-ресурсов за январь 2018 года согласно данным 

SimilarWeb 

Интернет-ресурс Млн. просмотров за январь 2018 года 

Новостные подразделы Tut.by 100,4 (всего портал — 157,66) 

Новостные подразделы Onliner.by 40,15 (всего портал — 178,89) 

NN.by / Наша Нива 6,8 

Kp.by (Комсомольская правда в Беларуси) 6,34 

Pressball.by (без учета форума) 6,171 

БелТА 4,61 

Спутник Беларусь 3,98 

By.tribuna.com 3,84 

Советская Белоруссия 3,57 

S13.ru (Гродно) 3,49 

Сильные новостей (Гомель) 3,4 

Белорусский партизан 3,38 

Gazetaby.com (Солидарность) 3,17 

Citydog.by 2,98 

Udf.by 2,95 

Naviny.by 2,63 

Белсат 2,48 

Виртуальный Брест 2,3 

Tvr.by (Белтелерадиокомпания) 1,68 

Интекс-Пресс (Барановичи) 1,38 

Столичное телевидение 1,26 

Радио «Свабода» 1,18 

Куку.org 1 

Еврорадио 0,77 

ОНТ 0,73 

Примечание: Источник – собственная разработка. 

 

Рейтинг Интернет-ресурсов находится на сайте организации SimilarWeb. 

SimilarWeb – это онлайн-сервис, который позволяет анализировать Интернет-трафик 

http://www.similarweb.com/
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в разрезе регионов и тематик, определять основных игроков в той или иной сфере 

деятельности, а также каналы их продвижения. Все данные предоставляются в виде 

доступных диаграмм, графиков с возможностью детализации и выгрузки данных. 

Сервис позволяет оценивать как веб-сайты, так и мобильные приложения. 

Периодом анализа публикаций (новостей) о предпринимательстве и 

предпринимателях был выбран первый квартал 2018 г. За указанный период всего 

опубликовано 129 статей на тему предпринимательства и 

предпринимателей (см. рис. 1). На Tut.by размещено 55 статей, что заметно меньше, 

чем на сайте Onliner.by (74 статьи).  

Жанровая направленность публикаций за весь изучаемый период представлена 

в таблице 2. Среди статей, посвященных теме исследования, преобладает параметр 

«репортажи, прямые линии, круглые столы» (34,1% или 44 статьи). Результаты 

оказались разными среди рассматриваемых Интернет-ресурсов. На Tut.by приходится 

23 или 41,8% статей данной категории, на Onliner.by опубликована 21 статья или 

27,3%.  

 
Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

Рис.1. Количество статей, размещенных на Tut.by и Onliner.by 

 

Далее идут статьи категорий «заметки» и «интервью» по 34 (26,4%) и 

36 (27,9%) соответственно, имеющие почти равное количество публикаций. На Tut.by 

приходится 40% (22 статьи) «заметок» и 10,9% (6 статей) «интервью», что заметно 

отличается от общего количества публикаций. На Onliner.by опубликовано 

16,2% (12 статей) «заметок» и 40,5% (30 статей) «интервью». Наименьшее количество 

публикаций было в жанре аналитической статьи (15 статей), всего 11,6% от общего 

количества. На Tut.by опубликовано 4 (7,3%) аналитических статьи, на Onliner.by 

11 (14,9%) статей этого жанра. 

Рассмотрев в статьях субъектов описываемой деятельности (см. табл. 3), можно 

выделить конкретных предпринимателей и отдельных личностей, так как этот 

критерий встречался в статьях наиболее часто. Упоминания о нем были в 79 статьях 

(или в 61,2%). Что касается рассматриваемых Интернет-СМИ, то на Tut.by 

конкретных предпринимателей и отдельных личностей рассматривали в 25 статьях 

55

74

Количество статей: 129

TUT.BY 55 статей ONLINER 74 статьи
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(45,5%). На Onliner.by 54 статьи данного критерия, это более чем в 2 раза больше чем 

в первом случае.  

Таблица 2 

Жанровая направленность публикаций 

Жанр Tut.by Onliner.by Всего 

Заметка 22 (40%) 12 (16,2%) 34 (26,4%) 

Репортаж, прямая линия, круглый стол 23 (41,8%) 21 (27,3%) 44 (34,1%) 

Интервью 6 (10,9%) 30 (40,5%) 36 (27,9%) 

Аналитическая статья 4 (7,3%) 11 (14,9%) 15 (11,6%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Конкретная фирма и организация оказывалась в центре внимания в 49 

новостных публикациях (38%). Если сравнить анализируемые ресурсы, то можно 

отметить, что на Tut.by и Onliner.by данный критерий встречался почти в одинаковом 

процентном соотношении (38,2% и 37,8% соответственно), в 21 новостной статье в 

первом ресурсе и в 28 статьях во втором ресурсе. 

Далее рассмотрим критерий «обобщенная группа – предприниматели вообще». 

Его упоминание можно было проследить в 32 публикациях за 3 месяца (или 24,8%). 

На Tut.by в 20 статьях (36,4%) речь шла о рассматриваемом критерии, на Onliner.by в 

12 публикациях (16,2%). 

Меньше всего в статьях публиковались новости, связанные с общественными 

организациями предпринимателей, всего 8 публикаций (6,2%). Равное количество 

статей указанного критерия было размещено на Tut.by и Onliner.by, по 4 публикации 

(7,3% и 5,4% соответственно). 

Таблица 3  

Субъекты предпринимательской деятельности 

Субъект предпринимательской деятельности Tut.by Onliner.by Всего 

Конкретный предприниматель, отдельная личность 25 (45,5%) 54 (73%) 79 (61,2%) 

Конкретная фирма, организация 21 (38,2%) 28 (37,8%) 49 (38%) 

Обобщенная группа – предприниматели вообще 

(«новые русские», «новые белорусы», «челноки», 

предприниматели и др.) 

20 (36,4%) 12 (16,2%) 32 (24,8%) 

Общественные организации предпринимателей 4 (7,3%) 4 (5,4%) 8 (6,2%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Следующим был рассмотрен уровень подачи проблемы предпринимательства 

(см. табл. 4). Больше всего уровень подачи касался конкретной личности (на 

личностном уровне). В общем, 52 публикации касались данного критерия (40,3%). 

Если рассматривать ресурсы Tut.by и Onliner.by, то лидером по вышеупомянутому 

критерию можно назвать второй веб-сайт, на нем 38 публикаций (51,4%) касались 
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личностного уровня, что не удивительно, ведь жанр интервью преобладает в 

публикациях данного ресурса (40,5%). На Tut.by за 3 месяца было опубликовано 

значительно меньше новостных статей указанного критерия, всего 

14 публикаций (25,5%). 

На республиканском и региональном уровне количество статей оказалось 

почти равным, по 37 (28,7%) и 36 (27,9%) соответственно. Tut.by опубликовал 

17 статей (30,9%), которые касались республиканского уровня и 20 (36,4%) – 

регионального. На Onliner.by было отмечено 20 статей (27%), которые касаются 

первого критерия и 16 (21,6%), в которых отражается региональный уровень подачи 

проблемы.  

Менее всего проблема предпринимательства была указана на международном 

уровне. Всего этому критерию было посвящено 6 публикаций (4,7%). Рассматривая 

Интернет-ресурсы по отдельности, можно отметить, что публикаций, которые 

освещают проблемы, связанные с предпринимательством на международном уровне 

на обоих веб-сайтах по 3 на каждом за анализируемый период времени. На Tut.by – 

5,5% статей, на Onliner.by – 4,1%. 

Можно сделать вывод, что веб-ресурс Tut.by больше всего интересуют вопросы 

регионального масштаба, а Onliner.by – личностного. 

Таблица 4  

Уровень подачи проблемы предпринимательства 

Уровень подачи проблемы 

предпринимательства 
Tut.by Onliner.by Всего 

На международном уровне 3 (5,5%) 3 (4,1%) 6 (4,7%) 

На республиканском уровне 17 (30,9%) 20 (27%) 37 (28,7%) 

На региональном уровне 20 (36,4%) 16 (21,6%) 36 (27,9%) 

На личностном уровне 14 (25,5%) 38 (51,4%) 52 (40,3%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Статус субъекта, описываемого в публикациях является следующим 

параметром анализа (см. табл. 5). Наиболее часто упоминались владельцы или 

совладельцы бизнеса. На их долю пришлось 79 статей (61,2%). Результаты оказались 

почти идентичными на Tut.by и Onliner.by. В первом ресурсе статус «владелец 

(совладелец)» был замечен в 58,2% (32 статьи) публикациях, а во втором 63,5% или 

47 статей отражали данный статус. 

На втором месте среди опубликованных новостей был отмечен критерий 

«мелкий предприниматель, «челнок», индивидуал, фермер». Данный критерий был 

отражен в 34,9% или в 45 статьях. На Tut.by и Onliner.by ситуация почти одинаковая. 

Первый ресурс описывал данный критерий в 36,4% статей (или в 20 публикациях). 

Второй ресурс в 33,8% публикациях (или в 25 статьях). 

Наемный работник в негосударственной компании фигурировал всего в 

8 (6,2%) новостных статьях, что резко отличается от предыдущих критериев анализа, 

3 (5,5%) публикации приходится на Tut.by, 5 (6,8%) – на Onliner.by. 
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Далее рассмотрим характер фирмы (см. табл. 6), который был указан в 

публикациях. В большинстве случаев характер фирмы не был определен. В 

61,2% (79 публикаций) статей не было указано, что компания является частным 

предприятием или имеет долю госсобственности. Tut.by – 34 статьи (61,8%), 

Onliner.by – 45 статей (60,8%). Скорее всего, это объясняется тем, что интернет-

ресурсы не отводили значимой роли выделению характера компании. 

Таблица 5 

Статус субъекта 

Статус субъекта Tut.by Onliner.by Всего 

Владелец (совладелец) 32 (58,2%) 47 (63,5%) 79 (61,2%) 

Наемный работник в 

негосударственной компании 
3 (5,5%) 5 (6,8%) 8 (6,2%) 

Мелкий предприниматель, 

«челнок», индивидуал, фермер 
20 (36,4%) 25 (33,8%) 45 (34,9%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

В 47 статьях (36,4%) было отмечено, что фирма является частным 

предприятием. На Tut.by этот критерий был отражен в 18 статьях (32,7%), на 

Onliner.by в 29 статьях (39,2%). 

Всего в 3 статьях (2,3%) было отмечено, что фирма имеет смешанный (есть 

доля госсобственности) характер, все опубликованные статьи, где был указан данный 

критерий отражены на веб-сайте Tut.by, где они составляют 5,5% от общего 

количества публикаций ресурса. 

Таблица 6  

Характер фирмы 

Характер фирмы Tut.by Onliner.by Всего 

Частное предприятие 18 (32,7%) 29 (39,2%) 47 (36,4%) 

Смешанное (есть доля госсобственности)  3 (5,5%) 0 (0%) 3 (2,3%) 

Не определяется 34 (61,8%) 45 (60,8%) 79 (61,2%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

В абсолютном большинстве публикаций, в 125 (96,9%), не указано имеется ли 

иностранный капитал у фирм, представленных в новостных статьях (см. табл. 7). На 

Tut.by и Onliner.by результаты почти идентичны общим, 52 (94,5%) и 73 (98,6%) 

статьи соответственно. Указано, что есть иностранный капитал в 1 (1,4%) статье на 

Onliner.by, на Tut.by не указано. Отмечено отсутствие иностранного капитала в 3 

(5,5%) статьях на Tut.by, не отмечено на Onliner.by. 

Следующей было рассмотрено общая оценка предпринимательства 

(эмоционально оценочный фон), которая наглядно отражена на рисунках 2, 3, 4. 

Менее всего за первый квартал 2018 г. статьи были оценены нейтрально. 
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Таблица 7 

Присутствие иностранного капитала 

Присутствие иностранного 

капитала 
Tut.by Onliner.by Всего 

Есть иностранный капитал 0 (0%) 1 (1,4%) 1 (0,8%) 

Нет иностранного капитала 3 (5,5%) 0 (0%) 3 (2,3%) 

Не указано 52 (94,5%) 73 (98,6%) 125 (96,9%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Такой характер имели всего 3 статьи или 2,3%. интернет-ресурс Tut.by таким 

образом оценил 2 статьи или 3,6%, Onliner.by – 1 или 1,4%. 

 
Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

Рис. 2. Общая оценка предпринимательства на Tut.by 

 

Сбалансированная оценка проблемы предпринимательства встречалась уже в 

37 статьях (28,7%). Рассматриваемые ресурсы резко отличись по данной оценке. 

Таким образом веб-сайт Tut.by в 25 статьях (45,5%) отразил сбалансированную 

оценку, что почти в 2 раза больше, чем у Onliner.by, где только 12 публикаций 

(16,2%) имели сбалансированный характер. 

Негативно окрашенных статей оказалось также немало – 34 (26,4%). На 

интернет-ресурс Tut.by приходится 11 (20%) из них, это более чем в 2 раза меньше 

чем у Onliner.by, где опубликовано 23 статьи (31,1%) соответствующих данной 

оценке.  

Позитивному эмоционально-оценочному фону, в общем, соответствовали 

55 статей (42,6%) из анализируемых. 17 статей или 30,9% на Tut.by отражали 

позитивный фон, что более чем в 2 раза меньше чем на интернет-ресурсе Onliner.by, 

где позитивный критерий был прослежен в 38 из 74 статей (51,4%). 

Можно сделать вывод, что статьи на Tut.by имели в основном 

сбалансированный эмоционально-оценочный фон, а на Onliner.by – позитивный. 

30,90%

20%

45,50%

3,60%

Tut.by

Позитивная оценка Негативная оценка

Сбалансированная оценка Нейтральная оценка
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Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

Рис.3. Общая оценка предпринимательства на Onliner.by 

 

Следующим параметром, который был проанализирован является сфера 

предпринимательской деятельности (см. табл. 8). Более всего за 3 месяца публикаций 

о белорусском предпринимательстве на Tut.by и Onliner.by была выделена сфера 

розничной торговли, посреднической деятельности, экспортно-импортных операций. 

13 новостных статей (23,6%) было прослежено на первом ресурсе и 10 (13,5%) на 

втором. 

На втором месте оказался предпринимательство вообще, это 19 публикаций 

(14,7%). На Tut.by – 9 статей (16,4%), на Onliner.by – 10 (13,5% от общего количества 

статей на тему белорусского предпринимательства на данном веб-сайте). 

 
Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

Рис. 4. Общая оценка предпринимательства на обоих Интернет-ресурсах 

 

Данный критерий отмечался в публикациях, где подразумевалось 

предпринимательство в общем, как сфера деятельности. 

Третье место разделили новостные статьи, где были отражены сферы 

51,40%

31,10%

16,20%
1,40%

Onliner.by

Позитивная Негативная

Сбалансированная Нейтральная

42,60%

26,40%

28,70%

2,30%

Всего

Позитивная оценка Негативная оценка

Сбалансированная оценка Нейтральная оценка
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транспортных услуг и связь, коммуникации, IT. На них пришлось по 14 публикаций в 

общем. Одинаковое количество публикаций отмечено по транспортным услугам у 

двух анализируемых Интернет-ресурсов, по 7 статей. В процентном соотношении на 

Tut.by – 12,7%, на Onliner.by – 9,5%.  

Таблица 8  

Сфера предпринимательской деятельности 

Сфера предпринимательской деятельности Tut.by Oniner.by Всего 

Транспортные услуги, бытовое обслуживание 

(такси, аренда автомобилей и т.д.) 
7 (12,7%) 7 (9,5%) 14 (10,9%) 

Розничная торговля, посредническая 

деятельность, экспортно-импортные операции 
13 (23,6%) 10 (13,5%) 23 (17,8%) 

Медицина, культура, образование 0 (0%) 1 (1,4%) 1 (0,8%) 

Отдых, туризм 4 (7,3%) 8 (10,8%) 12 (9,3%) 

Рестораны, казино, ночные клубы 5 (9,1%) 5 (6,8%) 10 (7,8%) 

Пищевая промышленность, производство товаров 

народного потребления 
2 (3,6%) 1 (1,4%) 3 (2,3%) 

Строительство 3(5,5%) 8 (10,8%) 11 (8,5%) 

Производство строительных материалов 1 (1,8%) 1 (1,4%) 2 (1,6%) 

Производство техники, оборудования, 

машиностроение 
1 (1,8%) 1 (1,4%) 2 (1,6%) 

Биржевой, банковский бизнес, страховое дело 3 (5,5%) 0 (0%) 3 (2,3%) 

Сельское хозяйство 3 (5,5%) 2 (2,7%) 5 (3,9%) 

Операции с недвижимостью (торговля, обмен, 

наем, купля-продажа помещений) 
2 (3,6%) 4 (5,4%) 6 (4,7%) 

Связь, коммуникация, IT (Интернет, телефоны, 

компьютеры) 
1 (1,8%) 13 (17,6%) 14 (10,9%) 

Торговля в целом 1 (1,8%) 0 (0%) 1 (0,8%) 

Предпринимательство вообще 9 (16,4%) 10 (13,5%) 19 (14,7%) 

Другое 1 (1,8%) 0 (0%) 1 (0,8%) 

Сфера не указана 4 (7,3%) 3 (4,1%) 7 (5,4%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Сфера транспортных услуг в большинстве случаев упоминалась в статьях о 

маршрутных такси и организациях, управляющих ими.   

По критерию «связь, коммуникации, IT» количество опубликованных статей 

резко отличается среди двух веб-сайтов. На Tut.by была размещена всего 

1 публикация (1,8%) на эту тему в рамках белорусского предпринимательства, на 

Onliner.by – 13 статей (17,6%). Это в большинстве случаев связано с тем, что второй 

ресурс предпочитает брать интервью у белорусских IT-предпринимателей. 

На новостные статьи, где упоминается сфера отдыха и туризма приходится в 

общем 12 публикаций (9,3%). На Tut.by – 4 статьи, на Onliner.by – 8 статей, что в 

2 раза больше чем у первого ресурса. 

Следующей рассмотренной сферой предпринимательства идет строительство. 
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Данная сфера предпринимательства была отмечена в 11 статьях (8,5%). На Tut.by и 

Onliner.by результаты разнятся, первый интернет-ресурс опубликовал только 

3 статьи (5,5%), где прослеживалось строительство, Onliner.by – 8, что составляет 

10,8% от общего количества проанализированных публикаций на данном ресурсе. 

Далее идут рестораны, казино и ночные клубы. Данный параметр был 

прослежен в 10 или 7,8 % статьях в общем. Идентичные показатели оказались у обоих 

веб-ресурсов, по 5 публикаций. В процентном соотношении на Tut.by – 9,1 %, на 

Onliner.by – 6,8 %. 

В 7 новостных статьях сфера деятельности предпринимателей не была указана. 

В 4 или 7,3 % публикациях на веб-сайте Tut.by и в 3 (4,1%) – на Onliner.by. Чаще 

всего это было связано с тем, что в статье речь шла о конкретном предпринимателе 

или предпринимателях, но сфера их деятельности не была указана. 

Операции с недвижимостью были отмечены в 6 публикациях (6,8%) в общем. 

На Tut.by – 2 (3,6%), на Onliner.by – 4 или 5,4% от общего количества статей на тему 

предпринимательства на данном Интернет-ресурсе. 

На сферу сельского хозяйства приходится 5 публикаций или 3,9% от общего 

количества статей. На Tut.by – 3 или 5,5%, на Onliner.by – 2 или 2,7%. 

В общем по 3 (2,3%) статьи было опубликовано с отражением сфер пищевой 

промышленности, производство товаров народного потребления и биржевого, 

банковского бизнеса, страхового дела. На Tut.by – 2 (3,6) и 3 (5,5%) статьи 

соответственно. Onliner.by – 1 (1,4%) на пищевую промышленность, производство 

товаров народного потребления, и не имеется статей, затрагивающих сферы 

биржевого, банковского бизнеса, страхового дела. 

По 1 статье было размещено на сайтах Onliner.by и Tut.by, которые касались 

сфер производства строительных материалов и производства техники, оборудования, 

машиностроения (1,4% и 1,8% соответственно и 1,6% в общем) 

Медицина, культура, образование были отражены в теме предпринимательства 

в 1 (1,4%) публикации на Onliner.by, торговля в целом в 1 (1,8%) публикации на 

Tut.by, на другую сферу была отведена также только 1 публикация на Tut.by. 

Следующий параметр, который был проанализирован – сфера 

жизнедеятельности, в которой описывается предприниматель (см. табл. 9). 

Абсолютное большинство новостных публикаций приходилось на 

предпринимательство, что вполне логично. На его долю пришлось в общей сумме 

87,6% или 113 статей. Если рассматривать интернет-ресурсы по отдельности, то 

процентное соотношение статей, посвященных данной сфере жизнедеятельности 

предпринимателей, не сильно отличается, 85,5% (47 статей) – Tut.by, 89,2% (66 

статей) – Onliner.by.  

Сферы отдыха, развлечений и семьи, быта набрали по 8,5% (11 статей) и 

10,1% (13 статей) соответственно. Onliner.by упоминал в своих статьях данные сферы 

гораздо чаще, чем Tut.by. Onliner.by описал данные сферы в 12,2% (9 статей) и 

13,5% (10 статей) публикаций, Tut.by – 3,6% и 5,5%, то есть 2 публикации на сферу 

отдыха и развлечений и 3 – на сферу семьи и быта. Такое различие связано с тем, что 
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эти сферы чаще всего были раскрыты в статьях жанра интервью, которых у Onliner.by 

40,5%. 

Культура, образование, духовные интересы предпринимателей были показаны 

всего в 3 статьях (2,3%). Tut.by – 3 статьи (5,5%), Onliner.by – 1 (1,4%). 

Потребительское поведение предпринимателей было показано читателям всего 

в 3 статьях (2,3%). Tut.by – 2 публикации (3,6%), Onliner.by – 1 (1,4%). 

Таблица 9 

Сфера жизнедеятельности, в которой описывается предприниматель 

Сфера жизнедеятельности, в 

которой описывается 

предприниматель 

Tut.by Onliner.by Всего 

Собственно предпринимательство 47 (85,5%) 66 (89,2%) 113 (87,6%) 

Общественная и политическая 

деятельность 
4 (7,3%) 1 (1,4%) 5 (3,9%) 

Отдых, развлечения 2 (3,6%) 9 (12,2%) 11 (8,5%) 

Семья, быт 3 (5,5%) 10 (13,5%) 13 (10,1%) 

Потребительское поведение 2 (3,6%) 1 (1,4%) 3 (2,3%) 

Культура, образование, духовные 

интересы 
3 (5,5%) 1 (1,4%) 4 (3,1%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Следующим параметром, который был проанализирован является «средства и 

способы воздействия субъекта на окружающую социальную среду» (см. табл. 10). 

Менее всего со стороны предпринимателей были замечены благотворительность и 

спонсорство. Этот критерий был отражен всего в 2 статьях или 1,6% от общего 

количества публикаций и только на Tut.by, где он составлял 3,6% от общей доли 

новостных статей на данном веб-ресурсе за январь, февраль и март. 

Участие во власти отмечалось в 5 публикациях за весь период анализа или в 

3,9% новостных статей. 3 (5,5%) публикации на Tut.by и 2 (2,7%) пришлось на 

Onliner.by. 

О различных акциях (митингах, забастовках, пикетах) было написано в общем 

в 8 статьях, что составляет 6,2% от общего количества публикаций. Tut.by об это 

написал 5 статей (9,1% от публикаций на тему белорусского предпринимательства), а 

Onliner.by – 3 (4,1%). Новостные статьи об акциях в основном были связаны с 

введенными законами о маршрутных перевозках пассажиров и реакцией на эти 

законодательные акты. 

Использование закона, действия через суд и правоохранительные органы были 

упомянуты в рамках проблемы предпринимательства в 15 новостных публикациях 

(всего 11,6%). Значительно больше статей опубликовал Tut.by: 9 статей или 16,4% на 

данном ресурсе. Onliner.by отражал рассматриваемый критерий в 6 статьях (8,1%). 

Участие в общественных организациях и лоббирование законов 

прослеживалось в 16 новостных публикациях (12,4%). Если рассматривать отдельно 
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ресурсы Tut.by и Onliner.by, можно отметить, что оба критерия встречались в равном 

количестве статей на данных веб-сайтах: по 8 публикаций. В процентном 

соотношении на Tut.by – по 14,5%, на Onliner.by – по 10,8% от общего количества 

публикаций на рассматриваемую тему на ресурсе. Идентичное количество 

публикаций по обоим критериям связано с тем, что именно участие в общественных 

организациях чаще всего способствовало лоббированию законов. 

Таблица 10  

Средства, способы воздействия субъекта на окружающую социальную среду 

Средства, способы воздействия субъекта 

на окружающую социальную среду 
Tut.by Onliner.by Всего 

Участие во власти (в качестве депутатов, 

советников, выдвижение кандидатами на 

выборы и т.д.) 

3 (5,5%) 2 (2,7%) 5 (3,9%) 

Участие в общественных организациях 8 (14,5%) 8 (10,8%) 16 (12,4%) 

Использование закона и действия через суд, 

правоохранительные органы 
9 (16,4%) 6 (8,1%) 15 (11,6%) 

Выступления в СМИ 6 (10,9%) 16(21,6%) 22 (17,1%) 

Акции – митинги, забастовки (например, 

«челноков»), пикеты 
5 (9,1%) 3 (4,1%) 8 (6,2%) 

Благотворительность, спонсорство 2 (3,6%) 0 (0%) 2 (1,6%) 

Противоправные действия – взятки, рэкет, 

коррупция, шантаж, заказные убийства и т.д. 
20 (36,4%) 23 (31,1%) 43 (33,3%) 

Лоббирование законов 8 (14,5%) 8 (10,8%) 16 (12,4%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Под выступлениями в СМИ чаще все отмечался посыл предпринимателей 

аудитории читателей. Посыл более всего отмечался в интервью веб-ресурсу. Таким 

образом, на Onliner.by данный критерий был отмечен в 16 статьях (21,6%). На 

Tut.by – 6 статей или 10,9%. В общем было опубликовано 22 статьи или 17,1%, где 

предприниматель или группа предпринимателей выступали в средствах массовой 

информации. 

Лидером среди новостных публикаций стали статьи, где речь велась о 

противоправных действиях со стороны предпринимателя или группы 

предпринимателей. На данный способ воздействия субъекта на окружающую 

социальную среду пришлось 43 статьи или 33,3% от общего количества публикаций. 

У ресурса Tut.by по данному критерию было отмечено 20 статей (36,4%), у 

Onliner.by – 23 или 31,1%. Новости о противоправных действиях чаще всего 

формировали негативную картину о предпринимательстве. 

Далее следует рассмотреть объекты воздействия на предпринимателей 

(см. табл. 11). Менее всего в публикациях данным объектом являлся президент: всего 

3 публикации (2,3%) и все на Tut.by, где они составляли 5,5% от общего количества 

публикаций на тему белорусского предпринимательства. 

Местные власти уже в значительно большей степени выступали в качестве 
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объекта воздействия чем президент. Здесь было отмечено 13 новостных статей в 

общем (10,1%). На Tut.by – 7 или 12,7%, на Onliner.by – 6 публикаций или 8,1%. 

Таблица 11 

Объекты воздействия 

Объекты воздействия  

(на предпринимателей) 
Tut.by Onliner.by Всего 

Президент 3 (5,5%) 0 (0%) 3 (2,3%) 

Высшая исполнительная и законодательная 

власть 
12 (21,8%) 8 (10,9%) 20 (15,6%) 

Местные власти 7 (12,7%) 6 (8,1%) 13 (10,1%) 

Правоохранительные органы 19 (34,5%) 23(31,1%) 42(32,6%) 

Потребители, покупатели, клиенты 4 (7,3%) 15 (20,3%) 19 (14,7%) 

Партнеры по бизнесу 7 (12,7%) 11(14,9%) 18 (14%) 

Не определяется, не указано 7 (12,7%) 20 (27%) 27 (20,9%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Партнеры по бизнесу в новостях выступали объектом воздействия в 18 статьях 

(14%). На Tut.by было опубликовано 7 статей (12,7%) с упоминанием партнеров, на 

Onliner.by – 11 (14,9 %). Данный критерий чаще всего рассматривался в рамках 

участия предпринимателей в общественных организациях. 

Потребители, покупатели и клиенты воздействовали на предпринимателей в 

19 новостных публикациях или в 14,7% статей в общем. На Onliner.by почти в 4 раза 

больше статей по данному критерию, чем на Tut.by. На первом ресурсе их 15 или 

20,3%, на втором – 4 (7,3%). Больше всего рассматриваемый критерий был отражен в 

интервью и аналитических статьях, которых у Onliner.by значительно больше. 

Высшая исполнительная и законодательная власть выступала объектом 

воздействия на предпринимателей в 20 из 129 статей, что составляет 15,6%. На 

Tut.by – 12 публикаций или 21,8%, на Onliner.by – 8 или 10,9% от общего числа 

опубликованных статей на тему белорусского предпринимательства. 

Более всего объектом воздействия в новостных статьях выступали 

правоохранительные органы, что не удивительно, если посмотреть на долю 

отмеченных в публикациях противоправных действий со стороны предпринимателей 

Беларуси (33,3%). Всего в 42 статьях (32,6%) было отмечено воздействие 

правоохранительных органов. На Tut.by было отмечено 19 статей (34,5%), на 

Onliner.by – 23 (31,1%). 

Высшая исполнительная и законодательная власть выступала объектом 

воздействия на предпринимателей в 20 из 129 статей, что составляет 15,6%. На 

Tut.by – 12 публикаций или 21,8%, на Onliner.by – 8 или 10,9% от общего числа 

опубликованных статей на тему белорусского предпринимательства. Более всего 

объектом воздействия в новостных статьях выступали правоохранительные органы, 

что не удивительно, если посмотреть на долю отмеченных в публикациях 

противоправных действий со стороны предпринимателей Беларуси (33,3%). Всего в 
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42 статьях (32,6%) было отмечено воздействие правоохранительных органов. На 

Tut.by было отмечено 19 статей (34,5%), на Onliner.by – 23 (31,1%). В 27 или 20,9% 

новостных публикациях не было указано кто является объектом воздействия. На 

Tut.by – 7 статей (12,7%), на Onliner.by – 20 или 27%. 

Последними были проанализированы качества, которые приписывались в 

новостных публикациях белорусским предпринимателям (см. табл. 12). Стоит 

отметить, что несколько качеств могли встречаться сразу в одной статье как 

позитивные, так и негативные. Для начала разберем негативные качества, которые 

были отражены в статьях 90 раз. Меньше всего встречался из таких качеств низкий 

уровень общей культуры – в 3 статьях (2,3%). На Tut.by – 2 публикации или 3,6%, на 

Onliner.by – всего 1 или 1,4%. Неразборчивость в средствах достижения цели была 

отмечена в 7 новостных статьях (5,4%). На Tut.by – 3 (5,5%), на Onliner.by – 4 (5,4%). 

Непрофессионализм, некомпетентность предпринимателей была отражена в 

9 публикациях (7% от общего числа). По данному критерию на Tut.by опубликовано 

5 статей (9,1%), на Onliner.by – 4 или 5,4% от количества новостных статей на тему 

предпринимательства за первый квартал 2018 года. 

Таблица 12  

Качества, приписываемые предпринимателям 

Качества, приписываемые 

предпринимателям 
Tut.by Onliner.by Всего 

Деловая хватка 12(21,8%) 33 (44,6%) 45 (34,9%) 

Инициативность, настойчивость в 

достижении цели 
20 (36,4%) 37 (50%) 57 (44,2%) 

Склонность к благотворительности 1 (1,8%) 1 (1,4%) 2 (1,6%) 

Трудовой расчет, рационализм 8 (14,5%) 29 (39,2%) 37 (28,7%) 

Трудолюбие 4 (7,3%) 14 (18,9%) 18 (14%) 

Честность, порядочность 8 (14,5%) 16 (21,6%) 24 (18,6%) 

Низкий уровень общей культуры  2 (3,6%) 1 (1,4%) 3 (2,3%) 

Непрофессионализм, некомпетентность 5 (9,1%) 4 (5,4%) 9 (7%) 

Жажда наживы 9 (16,4%) 7 (9,5%) 16 (12,4%) 

Неразборчивость в средствах достижения 

цели 
3 (5,5%) 4 (5,4%) 7 (5,4%) 

Нежелание честно трудиться 4 (7,3%) 17 (23%) 21 (16,3%) 

Склонность к жульничеству и 

махинациям 
15 (27,3%) 19 (25,7%) 34 (26,4%) 

Высокий уровень общей культуры 8 (14,5%) 5 (6,8%) 13 (10,1%) 

Высокий профессионализм 9 (16,4 %) 17 (23 %) 26 (20,2%) 

Примечание: Источник – собственная разработка на основе данных авторского 

исследования. 

 

Жажда наживы предпринимателей была выделена в 16 статьях из 

129 опубликованных двумя ресурсами, что составляет 12,4%. На Tut.by – 9 статей 

(16,4%), на Onliner.by – 7 или 9,5%. Такое качество как нежелание честно трудиться, 

можно было проследить в 21 новостной статье или в 16,3% публикаций. Результаты 
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резко отличились по этому критерию на обоих ресурсах. На Onliner.by 17 статей 

(23%) указывали на то, что предприниматели не желают честно трудиться, на Tut.by – 

4 или 7,3%. Лидером среди негативных качеств стала склонность к жульничеству и 

махинациям. На данное качество указывало 34 новостных публикации или 26,4% от 

общего их числа. Не сильно отличаются результаты на двух ресурсах. На Tut.by 

27,3% (15 статей) подобных публикаций, на Onliner.by – 25,7% или 19 статей. 

Большинство публикаций, в которых ярко демонстрировались негативные черты 

белорусских предпринимателей, были связаны с проблемами представителей 

предпринимательского сообщества с законом. 

Если рассмотреть позитивные качества наших предпринимателей, то можно 

отметить, что их можно было проследить 222 раза в 129 новостных статьях, что почти 

в 2,5 раза больше чем негативных качеств. Больше всего выделялась инициативность 

и настойчивость в достижении цели. В 57 публикациях (44,2%) можно было 

проследить данный критерий. На Tut.by – 20 статей или 36,4%, на Onliner.by почти в 

2 раза больше статей – 38 (50% от общего числа публикаций да данном веб-сайте). 

Второе место среди позитивных качеств заняла деловая хватка предпринимателей. 

Это качество отмечалось в 45 статьях (34,9%). В статьях на Onliner.by почти в 3 раза 

больше публикаций раскрывали деловую хватку как достоинство белорусских 

предпринимателей, а именно 33 статьи (44,6%), на Tut.by – 12 или 21,8% от 

опубликованных за 3 месяца новостных статей. Трудовой расчет и рационализм 

занимают 3 место среди позитивных качеств – 37 публикаций или 28,7% от их общего 

количества. Почти в 3,5 раза меньше статей отражает эти качества веб-сайт 

Tut.by (8 публикаций или 14,5%). На Onliner.by 29 публикаций раскрывают данное 

достоинство предпринимателей или 39,2% от общего числа статей, опубликованных 

за январь, февраль и март. Высокий профессионализм был отмечен как позитивная 

черта предпринимателей в 26 статьях (20,2%). На Tut.by – 9 статей (16,4%), на 

Onliner.by – 17 или 23%. 

Далее по количеству новостных публикаций, раскрывающих позитивные черты 

белорусских предпринимателей, идут честность, порядочность. Данные качества 

раскрывались в 24 статьях (18,6%). На Tut.by – 8 публикаций (14,5%), на Onliner.by в 

2 раза больше – 16 (21,6%). Трудолюбие прослеживалось в 18 публикациях (14%) из 

129. 4 статьи (7,3%) пришлось на Tut.by и 14 (18,9%) на Onliner.by. 13 новостных 

публикаций (10,1%) раскрывали высокий уровень общей культуры 

предпринимателей. Tut.by раскрыл данное качество в 8 статьях (14,5 % от общего 

числа публикаций на веб-ресурсе за первый квартал 2018 года), на Onliner.by можно 

было проследить высокий уровень общей культуры в 5 статьях (6,8%). Менее всего 

отмечалось такое позитивное качество как склонность к благотворительности, всего в 

2 статьях (1,6%). По 1 новостной публикации на каждый Интернет-ресурс. На Tut.by – 

1,8% статей, на Onliner.by – 1,4%.  

Выводы. Таким образом, исследовав специфику взаимодействия 

предпринимателей и СМИ, можно сказать, что они должны находиться в партнерских 

отношениях, так как являются поставщиками информации друг другу. 
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Взаимодействие СМИ и предпринимательства является выгодным для обеих сторон. 

Связи между предпринимательством и источниками информации носят 

разноплановый характер, содействуют удовлетворению различных потребностей в 

определенных сведениях, помогают как средствам массовой информации, так и 

предпринимательскому сообществу в разрешении многих ситуаций, потому что масс-

медиа способны привлечь к проблемам предпринимателей внимание общественности, 

подтолкнуть к конкретным действиям социальные институты и массы людей, 

включая управленческие структуры и органы власти. Печатные СМИ и интернет-

ресурсы способствуют установлению контакта предпринимательства и 

общественности: они обращают внимание общества к деятельности той или иной 

компании, создают условия для сотрудничества с потенциальными деловыми 

партнерами; помогают доставить информацию о фирме, являются площадкой, с 

которой можно заявить о себе. Масс-медиа предлагают каналы, с помощью которых 

возможно распространение информации, относящейся к существующим и новым 

рынкам, а также дают площадку для размещения рекламы, благодаря которой 

предприниматели могут продвигать продукты и услуги; предоставляют платформы, 

где клиенты и потребители могут оставлять обратную связь. Сообщество 

предпринимателей, в свою очередь, выступает как рекламодатель, то есть как 

коммерческий партнер СМИ. 

Предприниматели в большей степени сами влияют на отношение к нему СМИ 

посредством действий и поступков, которые они сами совершают. Масс-медиа всегда 

ищут интересную информацию для своих публикаций. При этом средства массовой 

информации могут интерпретировать информацию по-своему и обращать внимание 

на одни события и не обращать на другие, не менее важные. Влиятельность 

публикаций на аудиторию зависит от масштаба того или иного вида масс-медиа: 

количества выпускаемых тиражей издания, широты охвата аудитории, количества 

просмотров за определенный период у Интернет-ресурса. Каждый предприниматель 

должен понимать, что его контакты со СМИ должны быть отлажены, иначе могут 

быть опубликованы недостоверные сведения, дающие неправильную интерпретацию, 

а также информация, разглашающая коммерческую тайну, или порочащая личность 

предпринимателя и его деятельность.  

Исследование также показало, что в Интернет-ресурсах, которые имеют 

наибольший охват аудитории по просмотрам, формируется положительное мнение о 

белорусском предпринимательстве. Негативная оценка была отмечена лишь в 

четверти опубликованных статей, что значительно меньше, чем положительная или 

сбалансированная. Другими словами, сегодня большинство населения связывает 

наличие большого количества товаров и оказываемых услуг именно с развитием 

предпринимательства. Предприниматели уже не воспринимаются как хапуги, 

пытающиеся обогатиться любым способом. Это является хорошим показателем, 

потому что имидж предпринимательства влияет на качество и успех 

функционирования предприятия.  

Несомненно, белорусскому предпринимательству надо развиваться и далее. 
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Необходимо, чтобы предприниматели как можно чаще фигурировали в СМИ с 

положительной стороны и меньше – с отрицательной. Для этого нужно стараться 

соблюдать правопорядок и общие нормы общественной жизни, быть активнее, 

отстаивать свои законные права, знать законодательные акты и как можно чаще 

демонстрировать свои положительные человеческие и деловые качества. Для этого 

предпринимательское сообщество должно вести свои дела по закону, предоставлять 

качественные услуги, продвигать качественные товары, соблюдать нормы морали, 

общественный порядок.  
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